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Ausgangspunkt der personalwirtschaftlichen Ziele eines
Unternehmens ist die Sicherstellung des eigenen
Personalbedarfs mit bestgeeigneten Mitarbeitern unter
besonderer Berücksichtigung des ökonomischen Prinzips. Dazu
ist eine optimale Allokation des Elementarfaktors menschliche
Arbeit erforderlich, Voraussetzung hierfür ist eine zielgerichtete
Personalwerbung. Noch besitzt die traditionelle
Personalwerbung über Printmedien die mit Abstand größte
Bedeutung für die Personalbereiche. Der akquisitorische Nutzen
gedruckter Stellenanzeigen ist weithin unbestritten. Jedoch
haben sich durch das World Wide Web in den letzten Jahren
zunehmend neue Möglichkeiten herausgebildet: Das Internet hat
im Zuge des E-Recruiting inzwischen auch in den
Personalbereich Einzug gehalten. Dies zeigt sich an der ständig
steigenden Zahl von elektronischen Stellenbörsen, Newsgroups
und Stellenangeboten auf Unternehmenswebsites. Zahlreiche
Unternehmen haben dieses Potenzial bereits erkannt: Bis
September 1998 verpflichtete das Softwareunternehmen SAP
knapp 14% der 1.700 Einsteiger über Online-Anzeigen, große
Computerhersteller wie Dell und IBM rekrutieren mittlerweile fast
ausschließlich über das Internet. Die DaimlerChrysler AG wirbt
qualifizierte Nachwuchskräfte ebenfalls über eine
professionelle...
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